
In căutarea Ideii (big) 
pierdute
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Smart > Bold



Evanghelist al Ideii
25 ani de căutare a Ideii

Am scris, am prezentat, am făcut cercetare și 
am vorbit



Big Idea

Consens între mediul academic și cel practic



Mantra

”Trebuie să existe o Idee care să rezulte din 
intersecția între ce oferă produsul și ceea ce au 
nevoie consumatorii în viețile lor. Această idee 

trebuie să informeze și trebuie să convingă și să 
construiască conexiune emoțională.”





Cum descompun SMART?

 Care sunt Principiile pentru SMART?



Brand Ideas
Organizing Ideas
Campaign Ideas
Strategic Ideas
Creative ideas

…



Si in acel moment... m-am OPRIT!



M-am întrebat, am întrebat și m-am gandit și ce 
am jurizat… 

Care este ultima Big Idea pe care am văzut-o?



Big Ideas sunt pe cale de dispariție…



Război total pornit împotriva Ideii



Dr. Grace Kite de la Magic Numbers a lansat 
conceptul de ‘lots of little’…



“Avem o prezentare cu ideea de brand care stă înr-un 
sertar”

“Nimeni nu mai plătește pentru Idee.”
“Noi avem impact real în business pentru client!”

“Noi nu avem nevoie de Idee că aplicăm Byron Sharp!”



“Cine mai are nevoie de o Big Idea în epoca digitală în 
care atenția este fragmentată și consumatorii sunt 

suprasaturați de conținut?”
“Lasă Ideea ca noi avem metodologii de cercetare!”

“Păi avem un purpose, Big IdeaL”
“Cine are nevoie de Idee? Plătim un creator de continut 

si se rezolvă!”
“Idee? În epoca AIului?”



Si când Ideea câstigă este tare Tristă… 
devine un clișeu, nu are nimic nou, nu oferă 

utilitate de vreun fel oamenilor…



Din ce in ce mai puține Big Ideas…



DAR asta le face și mai valoroase



Brandurile care au Big Idea nu au comunicare 
“Dull”









Big Idea construiește conexiune emoțională





Big Idea construiește brand pe termen lung





Big Ideea ajunge la destinație vs. 
Avalanșa de mesaje 





Big Idea de sezon



Sun











Shadow





Mulțumesc!
Linkedin sau/și TikTok


